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专业技能  TECHNICAL SKILLS

华中科技大学 [985] 设计学院 环境设计 [本科] 2021.09 - 2025.06
GPA: 4.54/5.0 排名: 3/66 英语四级 雅思 6.5
主修课程: 造型基础 (94)、文化与展示空间设计 (95)、商业空间策划 (95)、智慧城市导视 (94)、艺术设计传播学 (96)
技能方向: 场景与空间设计、展示与信息传播、商业策划与体验设计、城市与建筑设计、材料施工与设计管理
荣誉奖励: 华中科技大学优秀毕业生；  米兰设计周中国高校设计学科师生优秀作品展｜湖北省二等奖 / 国家三等奖

国家励志奖学金｜2022、2023、2024；  中国好创意暨全国数字艺术设计大赛｜中国风创艺类优秀奖
校级社会实践优秀个人；  华中科技大学人民奖学金—自强奖学金｜2022、2024

伦敦大学学院 UCL Bartlett 建筑学院 性能与交互设计 [硕士] 2025.09 - 2027.04
研究方向: 用户行为与体验、游戏化交互、多用户协作、实时交互系统、AI与数字原型设计
主修课程: Skills Portfolio 75/100（Distinction-level） ｜ Initial Project 70/100（Distinction-level）
技能方向: 游戏与实时交互、编程与物理交互、参数化与3D设计、生成式AI与原型、空间与影像制作

邓泽希《毒蘑菇》Official MV 分镜导演 / 概念策划 2026.01 - 2026.04
围绕歌曲情绪与叙事表达，梳理核心视觉概念与镜头节奏，将抽象主题转化为分镜结构、场景语言与统一视觉风格，参与
完成 MV 从概念到拍摄落地。
调研抖音潮流宣传小游戏，发现竞速、成就反馈与短时挑战是常见的参与机制，据此将歌曲视觉元素转译为“竞速＋躲避障
碍”的轻量玩法，负责游戏视觉与传播内容设计；MV 上线后累计 150 万+播放量。

中国传统制茶技艺数字交互展示策略研究 项目主负责人 2026.01 - 2026.04
针对传统制茶技艺传播触点单一、静态展示难以兼顾认知与参与的问题，结合实地调研，将用户体验拆分为“吸引—了解—
体验—延续”多个阶段，构建游戏化传播、宣传 APP、AR/VR 数字体验与线下文创协同的多触点传播体系。
统筹各模块的内容定位与体验衔接，主导 APP UI、交互逻辑及游戏化体验设计，使用户从轻量传播进入工艺认知，再延展
至沉浸体验与线下文化接触；项目获湖北省级大学生创新创业训练计划立项并完成结项。

SPRING｜骨骸系列3D首饰设计 品牌与产品设计负责人 2025.04 - 2025.09
围绕小红书 Remake 工作室（ID:nextone111）的亚文化定位与系列化产品需求，提炼骨骸、金属与身体结构等核心视觉
语言，完成 Logo、视觉识别及首饰概念设计，强化品牌识别与系列产品的一致性。
将视觉概念转化为可生产产品，完成3D 建模、佩戴结构优化与生产适配，推动系列从概念设计至实体落地；合作工作室年
销售额超百万元。

《一路驶向密林川》毕业电影及品牌广告短片 影视制作与现场统筹 2023.04 - 2023.06
参与毕业电影及荣耀手机、顺丰等品牌广告短片制作，针对多场景拍摄中信息同步、岗位衔接与现场节奏控制需求，承担
场记、摄影支持、道具灯光及制片协调，保障拍摄流程稳定推进。
根据场地、时间与拍摄条件及时调整执行方案，协同导演、摄影、灯光及美术等岗位处理现场问题，完成从前期准备、拍
摄执行到素材交付的多环节协作。

深圳图钉文化传媒有限公司 数字媒体设计实习生 2024.07 - 2024.09
围绕数字艺术内容的多平台传播需求，参与创意策划并负责平面、视频及动画设计，将核心视觉延展至 Web、移动端与社
交媒体，支持项目统一视觉输出与落地。

交互与数字设计： Figma、TouchDesigner、Processing、Python、Arduino、Grasshopper、Codex

3D与视觉设计： C4D、Blender、Rhino、Grasshopper、ComfyUI、Ps、Ai、Ae、Pr、Resolve
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